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Expo 2025 Osaka, Kansai B/:M

Matopolska tgczy rynki.
Region strategicznym
ognhiwem wspotpracy
Polski i Japonii
podczas Expo 2025

Osaka, maj 2025 - w historycznej stolicy Japonii
Polskazaznaczyta swoja obecnosc podczas Swiatowej
Wystawy Expo 2025 nie tylko poprzez pawilon narodowy,
lecz takze silnym akcentem gospodarczym.

W centrum wydarzen znalazto si¢ Polsko-Japonskie
Forum Eksportowe, w ktorym znaczacarole

odegrato Wojewodztwo Matopolskie -

jeden z najaktywniejszych regionow eksportowych
itechnologicznychwPolsce.

tekst Urzgd Marszatkowski Wojewddztwa Matopolskiego,
Departament Nadzoru Wiascicielskiego i Gospodarki

Region z potencjatem globalnym

Matopolska smiato wychodzi poza granice Europy, prezentujac si¢ jako
nowoczesne centrum technologiczne, 1nnowacy]ne i otwarte na wspo}-
prace miedzynarodowa. Forum w Osace stalo si¢ areng prezentacji regio-
nalnych mozliwosci w kluczowych sektorach eksportowych - od biotech-
nologii, przez branze IT, az po branze gier komputerowych.

Zardéwno w wystgpieniach oficjalnych, jak i w kuluarowych rozmo-
wach networkingowych, przedstawiciele Matopolski zwracali uwage na dy-
namiczny rozwoj lokalnych firm, potencjal naukowy regionu oraz rosna-
ca obecnos¢ matopolskiego sektora innowacji na globalnej scenie.

Innowacja spotyka tradycje

W trakcie wydarzenia omowiono mozliwosci intensyfikacji polsko-japon-
skiej wymiany handlowej w szesciu priorytetowych branzach. Matopolska
nie tylko wpisuje si¢ w kazda z tych dziedzin, ale w wielu z nich wyznacza
krajowe standardy.

P W obszarze zielonych technologii region juz dzisiaj nalezy do krajo-
wych lideréw transformacji energetyczne;j.

P Krakowski sektor IT i fintech to dynamiczny ekosystem start-upow
i firm high-tech, ktore juz dzis dziatajg na rynkach azjatyckich.

P W dziedzinie gier wideo Krakow ijego otoczenie odgrywaja role cen-
trum kreatywnego i eksportowego.

> Biotechnologiaiprzemystfarmaceutyczny, wspierane zapleczem
akademickim, budujg przewage w innowacyjnych terapiach i urzadze-
niach medycznych.

Strategiczna obecnos$é i rozmowy gospodarcze

W wydarzeniu udziat wzieli przedstawiciele najwazniejszych instytucji
odpowiedzialnych za rozwoj relacji polsko-japonskich - zaréwno z Mato-
polski, Warszawy, jak i z Osaki. Wsrod uczestnikow znalezli si¢ reprezen-
tanci rzadu, sektora publicznego i kluczowych organizacji biznesowych
obu panstw.

Matopolska reprezentowana byla przez przedstawicieli Sejmiku Wo-
jewodztwa Matopolskiego, tj. Wojciecha Skrucha(przewodniczgcy dele-
gacji, wiceprzewodniczgcy Sejmiku Wojewodztwa Malopolskiego), Sta-
nistawa Sorysa, Krzysztofa Nowaka, Grzegorza Biedronia oraz Urzedu
Marszatkowskiego; Rafata Kosowskiego, Andrzeja Banke oraz Dawida
Glenia.

Delegacja uczestniczyta w rozmowach z partnerami instytucjonal-
nymi i przedsigbiorcami z Japonii, prezentujac konkretne oferty wspot-
pracy, m.in. w zakresie transferu technologii, inwestycji B+R oraz szeroko
rozumianej ekspansji eksportowe;.

FOT A. STYKOWSKI

FOT A. STYKOWSKI

FOT. UMWM
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POLISH'__-- JAPANESE
EXPORT FORUM

Matopolska na eksport - silna reprezentacja w Osace
Podczas prestizowej misji gospodarczej do Osaki, Matopolska zaprezento-
wata si¢ jako region nowoczesny, innowacyjny i gotowy do miedzynarodo-
wej wspolpracy. W wydarzeniu wziety udziat firmy, ktore sg duma lokalne-
go biznesu i znakomicie radza sobie na rynkach zagranicznych:

P Selvita - innowacyjna firma biotechnologiczna, lider w badaniach przed-
Klinicznych dla farmacji.
P Vasco Electronics -producent zaawansowanych ttumaczy elektronicznych,
obecny w ponad 20 krajach.
P Solsum -ekspert w rozwigzaniach z zakresu fotowoltaiki i zielonej energii.
P Seedia-tworca inteligentnych mebli miejskich i ekologicznych stacji solarnych.
» Miraculum - marka z tradycja, producent kosmetykow pielegnacyjnych
znanych w krajuiza granica.
» Maspex - jeden z najwiekszych polskich koncernéw spozywczych, wtasci-
ciel takich marek, jak Tymbark, Kubus czy Lubella.
P Silver Bullet Labs - start-up z branzy deep tech, rozwijajgcy innowacyjne
technologie diagnostyczne i laboratoryjne.
» Comarch - globalny dostawca oprogramowania i systemow IT dla bizne-
su, telekomunikacji, finansoéw i ochrony zdrowia; technologiczna wizytowka
Krakowa z biurami w ponad 30 krajach.

Udziat tych firm w misji podkresla rosnacy potencjat eksportowy Ma-
topolski, ktora coraz $mielej buduje swojg marke takze na rynku azjatyckim.

Krakéw - brama do nowej wspétpracy

Forum w Osace wyznaczyto nowy kierunek dla matopolskiej wspotpracy
gospodarczej. Wspotpraca z Japonig nabiera realnych ksztattow - poprzez
bezposrednie kontakty, partnerstwa handlowe i plany na wspolne projek-
ty technologiczne.
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Liftero B/:M

Kosmiczne marzenia Liftero sie
spetniajg. Rewolucyjne osiggniecie
krakowskiego startupu

juz w przestrzeni kosmicznej

Pierwszy polskinaped satelitarny jest juz w Kosmosie.
Satelita REDs, opracowany przez krakowska firme
Liftero, 15 marca zostalwystrzelony na orbite przez
SpaceXw ramach misji Transporter-13. Celem misjijest
demonstracjainnowacyjnego systemu napedowego dla
satelitow. Jesli Booster, Tomasza Palacza i Przemystawa
Drozdzasi¢ sprawdzi, ich firma - Liftero - nabierze
kosmicznego wiatruw zagle.

tekst Marek Dlugopolski

W 2022 roku Tomasz Palaczi Przemys}aw Drozdz, zalozyciele Liftero zna-
lezli sie na liscie Forbesa ,,30 przed 30”, rok poznle] w Juronautach, aich
startup zaliczony zostat do grona 20 startupow z Europy Srodkowo-
Wschodniej, na ktore warto zwrocic uwage.

A

-Skad pomysl, by na ziemskie Zycie zarabia¢ w Kosmosie?
- W niebo, w przestrzen kosmiczng spogladalismy, jak chyba kazdy, od za-
wsze. Jednak takim impulsem, by mocniej ku niemu zwroci¢ oczy, byty stu-

dia na Akademii Gorniczo-Hutniczej. To na nich poznatem Tomka, mojego
obecnego wspdlnika. Studiowatem wtedy mechatronike po polsku, on me-
chatronike; po angielsku. Bylismy rowniez mocno zaangazowani w dziaal-
no$¢ AGH Space Systems, studencklego zespotu zajmujacego si¢ rozwija-
niem technologii kosmicznych, oczywiscie na poziomie studenckim.

-Tam narodzila si¢ pasja?
- W AGH Space Systems budowalismy rakiety sondujace, taziki marsjan-
skie, wysytalismy w stratosfere balony... Wiele sie tam dziato. Z tymi kon-
strukcjami jezdzilismy potem na zawody, glownie miedzynarodowe. Nasza
pomystowosc¢, pasja, zapal, ale tez catkiem juz spora wiedza, przekladaty si¢
na spore sukcesy, m.in. podczas Spaceport America Cup czy zawodow z cy-
klu Rover Challenge.

-To otworzylo Wam oczy na inny swiat?
-Podczas zawodow dostrzeglismy, ze na zachodzie Europy i w Stanach
Zjednoczonych zaczyna si¢ dynamicznie rozwija¢ nowa gataz przemystu,
czyli to, co teraz okreslamy mianem New Space. W Polsce tego trendu wte-
dy jeszcze nie byto widac. Dopiero w 2012 roku, gdy Polska przystqpﬁa
do Europe]skle] Agencji Kosmicznej (ESA), zaczqiy powstawac plerwsze fir-
my zwiazane z branza kosmiczna. Widzac ten potencjal, majac juz pewne
doswiadczenie w branzy oraz s$wieze pomysty, postanowilismy zaryzyko-
wac i w 2019 roku zatozylismy firme Progresja Space.
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-Czym si¢ wtedy zajmowaliscie?
- Byta to gtownie dziatalnos¢ ustugowa. Zaczelismy bra¢ udziat w przetar-
gach organizowanych przez ESA. Realizujac je zdobywalismy jednoczesnie
doswiadczenie w zupetnie nowej branzy. W 2022 roku postanowﬂlsmy jed-
nak wspig¢ sie o kilka stopni wyzej - z firmy ustugowej zamienic si¢ w przed-
siebiorstwo produktowe. Marzenia te zmaterializowaty sie w 2023 roku, gdy
narodzito si¢ Liftero.

-Czynie byl tojednak nieco szalony pomyst?
- Patrzgc z perspektywy czasu, mtody wiek, a przy tym olbrzymi zapat oraz
amblc] a, byly naszymi atutami. Atutem byt réwniez nie tylko brak... Swiado-
moscina co sie porywamy, ale takze jakie przeszkody po drodze przyjdzie
nam pokonywac. Na szczgscie mielismy wtedy wsparcie przedsigbiorstwa
Progresja SA, dzieki ktoremu moglismy aplikowac o granty oglaszane przez
Europejska Agencjg Kosmiczng.

-Wasza pierwsza wygrana?
- Pierwszy przetarg, ktory wygralismy zwigzany byt z napedami kosmiczny-
mi. To dzieki niemu moglismy zaprezentowac sie na tym rynku. W tamtym
czasie udalo nam si¢ rowniez siegnac po dwa granty, rowniez zwigzane
zrozwojem napedow kosmicznych. I na podstawie technologii, ktora wtedy
opracowywalismy, zaczelismy mysle¢ o stworzeniu wlasnego napedu dla
satelitow.

-Tokolejna sytuacja, gdy porywacie si¢ z przystowiowa moty-

ka na Slonce.
- Nie bylismy wtedy do konca tego swiadomi. Moze wynikato to troche z te-
g0, ze w tym czasie zacza} rodzi¢ si¢ trend New Space. W eksploracj¢ Ko-
smosu, ktora do tej pory byta domeng narodowych agencji kosmicznych,
coraz mocniej i odwazniej zaczgly wehodzi¢ prywatne firmy. Zwigzane to
byto m.in. z wigksza dostqpnosaq wielu technologii, miniaturyzacjg sprzg-
tu, rozwojem systemow informatycznych, nizszymi kosztami wyniesienia
sprzetu na orbite.

-Jednak tworzenie napedow dla satelitow to wydaje si¢ sztuka
osiagalna tylko dla najpotezniejszych firm, takich jak NASA
czy ESA?
- Okazuje si¢, ze czasem przydaje sie tez swieze spojrzenie... I tylko wspo-
mne, ze juz jako studenci AGH zbudowalismy jeden z pierwszych w Polsce
napedow na paliwo ciekle. Mielismy wiec pewne podstawy, aby zajac sie tg
tematyka.

-Czym jest wiec Wasz Booster?
- To zielony chemiczny system napedowy dla satelitow. Nie tylko zwicksza
precyzje, ale takze szybkos¢ manewrowania w przestrzeni kosmiczne;.
Booster jest wielokrotnie szybszy od tradycyjnych systemow elektrycz-
nych. Innowacyjne wykorzystanie niskokosztowych paliw sprawia zas, ze
jest rowniez bardzo optacalny, z punktu widzenia potencjalnych klientow.

- W ten sposob zielona rewolucja dotarla rowniez w Kosmos?
- Tak, ale nie w tym sensie, w jakim rozumiemy jg na Ziemi. W Kosmosie
chodzi bardziej o to, aby nie stosowac paliw, ktore sg bardzo toksyczne, by
zastgpic hydrazyne paliwami nietoksycznymi.

-Dlaczego?
-Oznacza to gigantyczna redukcje kosztow misji kosmicznych. Jesli stosuje-
my toksyczne paliwa, np. hydrazyne, to proces zatankowania satelity ozna-
cza koszt minimum miliona dolaréw. Gdy dysponujemy tzw. zielonymi pa-
liwami, a wiec nietoksycznymi, to jestesmy w stanie zatankowac satelite
za kilkanascie, kilkadziesigt tysiecy dolarow. Oszczgdnosci sg wiec gigan-
tyczne.

-To efekt wejscia do gry SpaceX, a wiec firmy Elona Muska?
- Mozna tak powiedzie¢. SpaceX wprowadzit bowiem regulacje, ze w mi-
sjach SmallSat Rideshare, a wiec takich, w ktorych wynoszone sg na orbite
mate satelity, ich silniki nie mogg byc¢ tankowane paliwem toksycznym.
I'w ten oto sposob otworzyta si¢ furtka dla takich firm jak Liftero.

-Ile firm w te luke weszio?
- Stosunkowo niewiele, a tylko pie¢ ma dostepne i sprawdzone rozwigzania.
Jestesmy wiec jedna z nielicznych firm na swiecie, ktore zajmuja si¢ rozwo-
jem tego rodzaju napedow, a konkurentow jestesmy w stanie policzy¢
na palcach jednej reki.

-W czym jestescie od nich lepsi?
- W technologii, pomystowosci, takze czasie produkeji napedow dla klien-
tow.

FOT. LIFTERO
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-Wigkszos¢é satelitow wyposazona jest jednak w naped elek-

tryczny.
-To prawda. Napedy te charakteryzuja sie tym, ze maja wysoka wydajnosc,
natomiast dysponuja bardzo matym ciggiem. To za$ oznacza, ze satelity
wyposazone w taki system poruszaja si¢ na orbicie bardzo wolno. Naped
ten pobiera rowniez duzo energii, a to oznacza, ze gdy on dziala, nie dzialaja
inne instrumenty umieszczone na satelicie, np. nie da si¢ uruchomic tele-
skopu czy jednostek przetwarzania danych... Naped elektryczny wylacza
wiec operacyjnosc satelity.

-Dlaczego jest wiec stosowany?
-Z powodu kosztow. Stosujac naped elektryczny nie trzeba na poktad zabie-
ra¢ tak duzo paliwa. To z kolei oznacza redukcje kosztow wystrzelenia sate-
lity. Jednak od kilku lat, czyli od chwili obniZenia oplat za wynoszenie sateli-
tow na orbite, ma to juz mniejsze znaczenie. To efekt rewolucji, ktorg za-
wdzieczamy SpaceX. Wydaje sie, Ze te oplaty beda jeszcze mniejsze, gdyz
do kosmicznego wyscigu przystapity kolejne prywatne firmy.

-Wracajac donapedu chemicznego...
-Zuwagi na przewidywane obnizenie kosztow wyniesienia na orbite sateli-
tow klienci beda wiec coraz chetniej wybierali napedy chemiczne.

-Skad ta pewnos¢?
- Satelity wyposazone w taki naped mogg szybciej i pewniej poruszac sie
po wyznaczonych dla nich orbitach. Kazdy manewr - ustawienie na orbicie
1jej utrzymanie, zmiana orbity oraz deorbitacja - bedzie mozna wykona¢
duzo szybciej niz stosujgc naped elektryczny.

-Jakie to ma znaczenie?
- Olbrzymie. W tej chwili, by wykonac nawet niezbyt skomplikowany ma-
newr, trzeba na to poswiecic nawet kilka miesiecy. Czyli przez te pot roku
satelita -zaktadajgc, Ze jest komercyjny - nie zarabia na siebie, gdyz nie do-
starcza danych. Jezeli dodam, zZe czas zycia satelity to jest zalozmy 4 lata,
a on przez pot roku nie pracuje. No to mamy problem, a wiec gigantyczne
straty w zwrocie z inwestycji.

-Rozumiem wigc, Ze lekiem na wady napedu elektrycznego sa
silniki napedzane paliwem chemicznym?
- Satelita napedzany zielonym paliwem chemicznym kazdy manewr moze
wykonac¢ szybciej i sprawniej, a w dodatku zajmuje mu to pare dni, a nie kil-
ka miesiecy. Nasz Booster dysponuje napedem jednoniutonowym, a to
oznacza, ze jego ciag jest kilkadziesiat a nawet kilkaset razy wiekszy niz
wnapedach elektrycznych. I'to jest jedna z naszych przewag nad konkuren-

Przemystaw Drozdz i Tomasz Palacz,
zatozyciele Liftero
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¢ja. Przewagi naszego napedu rosng wraz z masa satelitow. Stad wierzymy,
ze jeste$my w przededniu tranzycji z napedow elektrycznych na chemiczne.
To oznacza, ze jest miejsce aby, na tym rynku mocno si¢ usadowic.

-Oprocz wydajnosci wazna cecha ukladu napedowego jest
czasjego pracy.
-To prawda. Booster moze pracowac nieskonczenie dhugo, oczywiscie
pod warunkiem dostarczania mu paliwa.

-Toznaczy?
- Booster sie nie przegrzewa, gdyz zastosowalismy w nim bardzo wyrafino-
wana technologie chfodzenia komory spalania. W normalnym silniku, gdy
produkty spalania si¢ tacza, temperatura sigga 1000° Celsjusza. W komorze
spalania Boostera, mamy to potwierdzone danymi z hamowni, temperatura
sigga okolo 200° Celsjusza. To bardzo duza roznica. Jezeli wiec nasz naped
odpalimy na orbicie, bedzie pracowat dopéty, dopdki bedzie mu dostarcza-
ne paliwo. Oznacza to, Zze manewry mozna bedzie wykonywac jeszcze szyb-
ciej, gdyz nie trzeba bedzie czekac na schlodzenia silnika. A skoro naped sie
nie nagrzewa do wielkich temperatur, to nie ogrzewa rowniez satelity. I to
réwniez w Kosmosie ma wielkie znaczenie.

-Z czegojest wykonany Booster?
- Do wykonania komory spalania wykorzystujemy stal nierdzewng, a wiec
stosunkowo tatwy i tani w obrobce materiat. I to kolejna z naszych przewag
technologicznych. Nasi konkurenci muszg siegac po duzo kosztowniejsze
rozwigzania, np. nadstopow niklu albo innych wysokotemperaturowych
rozwiazan.

-Czy produkcja takich napedow jest skomplikowana?
- Do wykonania wielu elementow wykorzystujemy nowoczesne drukowa-
nie 3d z metalu. Nie jest to wprawdzie technologia z ,,kosmosu”, ale w Ko-
smosie z powodzeniem sie sprawdza. Jakos¢ wydrukow jest bardzo dobra
i spelnia nasze i naszych klientow oczekiwania. Dzigki temu stosunkowo
szybko mozemy wykonac praktycznie kazde zamowienie. Wspomne tylko,
ze obecnie standardowy czas oczekiwania na naped - od zamowienia
do dostarczania - wynosi 12 miesiecy. Liftero jest w stanie, co potwierdzili-
smy przy pierwszej sprzedazy dla firmy z Indii, wykonac go w 3 miesiace.
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Liftero B/:M

- Gdzie tkwi tajemnica sukcesu?
- W procesie projektowania. Nasze napedy to konstrukcje modutowe. Moz-
na je wiec sktadac tak, jak sktada si¢ klocki Lego. Konfiguracja napedu
pod konkretne zamoéwienie klienta nie sprawia wiec wigkszych problemow.

-Kiedy Wasz Booster przejdzie sprawdzian w Kosmosie?
- Start misji RED5 odby! sie¢ w marcu. Transporter 13 SpaceX, m.in. z satelitg
znaszym napedem na pokladzie, zostat wyniesiony na orbite za posrednic-
twem rakiety Falcon 9.

-Jaktrafiliscie do SpaceX?
- Jako klient. Na przeprowadzenie misji demonstracyjnej przeznaczylismy
wlasne $rodki.

-Zeby co$ sprzedaé do Kosmosu, to w tym Kosmosie musi naj-

pierw zostac przetestowane?
- Tak to dziata w tej branzy. Nasz partner z Wielkiej Brytanii zbudowat
platforme satelitarng wielkosci mikrofaldwki. To do niej zostat dotaczony
Booster. Catos¢, zmontowana w osrodku w Wielkiej Brytanii, zostata
przewieziona do Stanow Zjednoczonych. Na Florydzie nasza ekipa zatan-
kowata satelite zielonym nietoksycznym paliwem, a potem zostat on
przetransportowany do bazy Vandenberg w Kalifornii. Tam czekat, wraz
z innymi matymi satelitami, na wystrzelenie na orbite w ramach misji
Transporter 13 SpaceX.

-Czyjest Pan przesadny?
-Nie.

-Lubi wiecPan13?
- Tak. Mam wiec nadzieje, ze misja Transportera 13 SpaceX bedzie
szczgsliwa.

-Gdy juz Wasz satelita opusci Transportera 13?
- Przez miesiac bedziemy go - z naszym partnerem z Wielkiej Brytanii - po-
woli uruchamiali. Chodzi nam o to, aby doktadnie sprawdzic¢ i przetestowac
wszystkie urzadzenia i uktady satelity. Gdy bedziemy pewni na sto procent,
ze wszystko dziata jak nalezy zaczniemy testowac naszego Boostera.

-To oznacza zmiang jego pozycji na orbicie?
-Tak, bedziemy go odpala¢ w roznych trybach. Mamy paliwa na okoto
2000 sekund pracy.

-Tonie takduzo?
- Dla nas catkiem sporo, jak na jeden Newton ciggu. Satelita jest stosunko-
wo niewielki wiec dysponujemy sporymi mozliwosciami testowymi.

-Jakie macie scenariusze?
-Jestich kilka.

-Tennajgorszy?
-To sytuacja, gdy nie udaje nam si¢ nawigza¢ komunikacji z satelitg. Wtedy
niestety, nie ma szans na uruchomienie napedu.

-Jesli Booster zostanie uruchomiony.
- To rézne rzeczy moga si¢ wydarzy¢. I na kazdg sytuacje -mamy taka na-
dziejg - przewidzielismy odpowiedni scenariusz. Tylko tak bowiem dowie-
my si¢ czy nasz naped dziata ijak dziata w Kosmosie. To nam powie o skali
sukcesu albo ewentualnej porazki. Dodam tylko, ze dla nas olbrzymim suk-
cesjestjuz to, ze przeszliSmy przez caly ten proces i umiescilismy Boostera
w rakiecie i w Kosmosie.

- Co stanie si¢ z Waszym satelita po testach?
- Zostanie zdeorbitowany. Zejdzie z orbity 1 sptonie w atmosferze. Podczas
tego zadania bedziemy ,,grzali” nasz naped, by wyhamowywat satelite.
W ten sposob obnizy orbite i zakonczy zywot spalajac si¢ w ziemskiej
atmosferze.

-Gdymisjabedzie udana?
- Czeka nas proces komercjalizacji. Juz od dtuzszego czasu rozmawiamy
zklientami. Jeden z nich zdecydowat si¢ nawet zaryzykowac i wspotpraco-
wal z nami jeszcze przed orbitalnym testem Boostera. Natomiast wiekszosc
znich czeka na wyniki misji, na potwierdzenie tego, ze naped dziata w Ko-
smosie.

-Iletakich jednostek napedowych zamierzcie produkowac?
- Plan jest taki, zeby do okotlo 1§ miesiecy od demonstracji rozwing¢ zdolno-
$ci produkceyjne na poziomie 20 sztuk rocznie. To bedzie jednak oznaczato

FOT. LIFTERO
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koniecznos¢ rozbudowania parku maszynowego i zatrudnienia wickszej
liczby pracownikow.

-Ile osob pracuje w Liftero?
- W tym momencie jest okoto 12 0s6b. Mamy 400 m laboratoriéw wyposa-
zonych w specjalistyczne sprzety, w tym hamownie do testowania silnikow.

-Wjakirynek celujecie? Najakich klientow liczycie?
- Oferujemy kilka wariantow napedu, ktore osiagajg nominalng sife ciggu
0d 1N do 20N. Idealnie nadajg si¢ one do satelitow, ktore waza od 40
do 500 kilogramow. Celujemy wigc w mate satelity. Zdradze jednak, ze pra-
cujemy rowniez nad poszerzeniem portfolio o systemy napgdowe o znacz-

nie wiekszym ciagu.

-Stany Zjednoczone to najwigkszy rynek dla takich firm jak
Liftero?
-Tak. Uwazam jednak, ze trzeba wspotpracowac ze wszystkimi, oczywiscie
jezelijest to tylko mozliwe. Coraz ciekawszym rynkiem sg tez Indie, ktore
ostatnio otworzy}y si¢ bardzo mocno na prywatny sektor. Interesujgce pro-
jekty sa rowniez w Korei Potudniowej, Japonii, na Bliskim Wschodzie
1w Afryce.

-AEuropa?
- Niestety, troche pozostalismy w tyle. Mentalnie wcigz bowiem jestesmy
w... 2015 roku. Europa ma oczywiscie gigantyczny potencjal, jednak musi
odpowiednio go rozwinac i wykorzystac.

-Jak zatem na tej scenie prezentuje si¢ Polska?
- Nasz kraj jest w bardzo interesujgcym momencie. Wydaje sie, ze nad Wi-
sta zaczyna wreszcie dojrzewac mysl, ze przemyst kosmiczny to jest to na co

Liftero B/:M

warto postawiC. Przez ostatnie lata bylismy gtownie podwykonawca firm
zachodnich, ktore spijaty calg finansowa ,,$mietanke” z konkurséw organi-
zowanych np. przez ESA. W tej chwili w Polsce mamy juz sporo firm, ktore
zajmujg sie produkcja dla Kosmosu.

-Jestesmy w stanie zbudowac wlasnego satelite?
- Wydaje mi si¢, ze mamy juz taki potencjat. To efekt m.in. zainwestowania
publicznych i prywatnych pieniedzy w polskie systemy satelitarne. Stad tez
coraz wigksze zainteresowanie Polska najpowazniejszych graczy na rynku
kosmicznym.

- Czy Malopolska ma szanse wzia¢ udzial w tym kosmicznym
wyscigu?
- Juz bierzemy w nim udziat. Liftero buduje napedy dla satelitow, kilka in-
nych firm zajmuje si¢ dziatalnoscig ustugows. Powstaje tez kilka nowych
inicjatyw, o ktorych zapewne niedtugo ustyszymy. Wiadze, ale tez naukow-
cyistudenci Akademii Gorniczo-Hutniczej, na ktorej znajduje si¢ Centrum
Technologii Kosmicznych prof. Tadeusza Uhla, tez coraz Smielej patrzg
w Kosmos. Wspomne tylko, Ze za moich czasow na AGH bylo jedno ko-
smiczne koto naukowe, w tej chwili jest ich az sze$¢. Do Krakowa zostaty
przeniesione m.in. zawody European Rover Challenge.

-Powstala tez Malopolska Rada do spraw Sektora Kosmiczne-
go.
-Itojest kolejna dobra wiadomos¢, doskonaty impuls do rozwoju branzy
kosmicznej w Matopolsce. Wiaczenie si¢ w te dziatania Urzedu Marszat-
kowskiego Wojewodztwa Malopolskiego oznacza, ze rowniez samorzady
coraz powazniej myslq o tej gatezi gospodarki. Oczyw1$c1e liczymy,
ze za tym pojawig si¢ rowniez jakies pienigdze na rozwoj catego sektora.
Szkoda by bowiem bylo, Zeby ten olbrzymi potencjat sie zmarnowat.

Liftero oferuje k||ka wariantow napedu, ktore osiagaja nommalna sﬂe ciggu od 1N do 20N
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Matopolska Rada Biznesu B/M

Matopolska Rada Biznesu: Kierunek
innowacje, internacjonalizacja
i wspotpraca z Doling Krzemowq

tekst Urzgd Marszatkowski Wojewddztwa Matopolskiego,
Departament Nadzoru Wiascicielskiego i Gospodarki

W przestrzeniach Narodowego Centrum Promieniowania Synchrotronowego Solaris w Krakowie 9 kwietnia odbyto
si¢ pierwsze, inauguracyjne posiedzenie Matopolskiej Rady Biznesu - nowo powotanego ciata doradczego dla

Zarzadu Wojewodztwa Matopolskiego.

R ada ma petni¢ kluczowa role w wyznaczaniu kierunkow rozwoju go-
spodarczego regionu, opierajac si¢ na wspolpracy pomiedzy sektorem
publicznym, biznesem i naukg.

Uroczystego otwarcia posiedzenia dokonat Eukasz Smotka, Marsza-
tek Wojewddztwa Matopolskiego, ktory wreczyt akty powolania cztonkom
Rady oraz oficjalnie przedstawit jej przewodniczacego - Stefana Zyczkow-
skiego, uznanego przedsiebiorce 1 promotora innowacyjnosci w polskim
biznesie.

- Malopolska potrzebuje przestrzeni, w ktorej spotykaja si¢ liderzy
zmian, a nie tylko ich komentatorzy - powiedziat marszatek Eukasz Smot-
ka. - Naszg ambicja jest, aby Rada byla punktem zapalnym dla nowych
idei, projektow i partnerstw. Liczymy na to, ze stanie si¢ strategicznym
partnerem Zarzadu - miejscem wymiany wiedzy, doswiadczen i rekomen-
dacji, ktore bedg miaty realny wptyw na rozwoj regionu. Jako samorzad
jestesmy otwarci na glos praktykow -to oni najlepiej rozumieja dynamike
wspolczesnej gospodarki.

FOT. UMWM
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NEREUS | KOSMOS

1 4kwietnia w Komitecie Regionéw Unii Euro-

pejskiej odbylo si¢ Walne Zgromadzenie Sto-
warzyszenia NEREUS, w ktorym wzieli udziat
przedstawiciele Wojewodztwa Matopolskiego. Jest
to coroczne wydarzenie, podczas ktorego odbywa-
ja sie prezentacje i panele dyskusyjne czotowych
ekspertow zwigzanych z sektorem kosmicznym
oraz gtosowanie nad sprawami statutowymi Sto-
warzyszenia, takimi jak przyjecie budzetuna przy-
szty rok, wybor nowego zarzadu Stowarzyszenia,
czy tez zaakceptowanie nowych cztonkow - Wysp
Kanaryjskich, Uniwersytetu Ignatianum w Krako-
wie i Politechniki Rzeszowskiej.

Stowarzyszenie NEREUS dziata 0d 2007 ro-
kuijestjedyng w Europie siecig tematyczng, ktora
reprezentuje interesy europejskich regionéw wyko-
rzystujacych technologie kosmiczne. Kluczowg ro-
la Stowarzyszenia jest badanie korzysci ptynacych
z technologii kosmicznych dla regionow europej-
skichiich obywateli, a takze promowanie wykorzy-
stania przestrzeni kosmicznej i jej zastosowan.
NEREUS swoja dziatalno$¢ prowadzi jako miedzy-
narodowe stowarzyszenie typu non-profit.

Czlonkostwo w Sieci NEREUS daje mozli-
wos$c¢ bezposredniego zaangazowania si¢ w dziata-
niaipolityki dotyczace przestrzeni kosmicznejw Eu-
ropie. Co wiecej, przynaleznosc¢ do Stowarzyszenia
pozwala wiaczac polityke kosmiczna do dziatan
okreslonych w regionalnej strategii rozwoju woje-
wodztwa, co pozytywnie wptywa na tempo wzro-
stu rozwoju gospodarczego i poziomu innowacji
wregionie. Bycie pelnoprawnym cztonkiem stowa-
rzyszenia to rowniez szansa na zwi¢kszenie udzia-
tuobywateli w tworzeniu polityki europejskiej i roz-
wijaniu rynkow ustug kosmicznych.

Karol Sitkowski

Wydarzenia B/:M

Hackathon dla Matopolski 2025
- czyliwyzwaniai kreatywnosé

Z nami druga edycja Hackathonu dla Matopolski - wyjatkowego przedsiewziecia orga-
a nizowanego przez Wojewodztwo Matopolskie, a skierowanego do studentow, dok-
torantow oraz wszystkich mieszkancow regionu, otwartych na kreatywne myslenie i rozwia-
zywanie wspotczesnych wyzwan. 7 1 8 czerwca Klub Akademicki ,,Arka” w Krakowie stat
sie miejscem intensywnej pracy zespotowej, wymiany pomystoéw i tworzenia projektow od-
powiadajacych na realne potrzeby. Wydarzenie byto kontynuacja ubiegtoroczne;j inicjaty-
wy, ktora w listopadzie 2024 r., przyciagneta okoto 80 uczestnikow. Trzecia odstona Hac-
kathonu zaplanowana jest na listopad tego roku i odbedzie si¢ w Tarnowie.

Matopolanie z interdyscyplinarnym doswiadczeniem przygotowywali praktyczne
rozwigzania odpowiadajace wyzwaniom zgltoszonym przez m.in.: Regionalny Osrodek Po-
mocy Spotecznej w Krakowie, FabLab Matopolska, Budimex, Wojewddztwo Malopolskie,
czy WSB Merito. Kazde z nich dotyczyto innego, waznego aspektu spotecznego, technolo-
gicznego, czy tez promocyjnego. Podczas procesu tworczego, nad uczestnikami czuwali
eksperci oraz mentorzy, ktorzy w kazdej chwili stuzyli pomocg oraz dzielili si¢ wiedza i do-
swiadczeniem. To m.in. dzigki ich zaangazowaniu, ale rowniez uczestnikow oraz samego
organizatora wydarzenia - Wojewddztwa Matopolskiego - wydarzenie stalo si¢ przestrze-
nig dla innowacyjnych pomystow, ktore moga realnie wptynac na przysztosc regionu.
Aleksandra Gryc

FOT. 123RF

Space Resources Conference

Space Resources Conference: ,,Path to Lunar Sustainability”, ktéra trwata od 21 do 23 ma-
jana Akademii Gorniczo-Hutniczej, to juz 6sma edycja miedzynarodowego wydarzenia.
Motywem przewodnim tegorocznej edycji Space Resources Conference byt zrowno-
wazony rozwoj Ksiezyca, odnoszacy sie do odpowiedzialnego i dtugoterminowego wykorzy-
stania zasobow oraz srodowiska naturalnego satelity naszej planety, w celu wspierania badan
naukowych i potencjalnego osadnictwa, bez powodowania nieodwracalnych szkod.

Konferencje te sg organizowane w celu zapewnienia otwartego forum do dyskusji na te-
mat najnowoczesniejszych technologii majgcych zastosowanie w obecnych wyzwaniach eks-
ploracji kosmosu i wykorzystania zasobow kosmicznych w celu poprawy warunkéw zycia lu-
dziiochrony naturalnego srodowiska Ziemi.

Tegoroczna konferencja skupita sie nie tylko na przysztych koncepcjach inowych wizjach,
ale rowniez na tym, jak przyja¢ obecne wyniki badan dotyczace wydobycia zasobow kosmicz-
nych, transportuiprodukeji w kosmosie oraz jak rozwijac osadnictwo na Ksiezycu i Marsie.

Poprzednie spotkania przyciagnety wielu badaczy i specjalistow z pokrewnych dziedzin
z calego swiata. Celem Space Resources jest zgromadzenie wiodgcych migdzynarodowych
badaczy, deweloperow i praktykow w celu kultywowania synergistycznej wymiany pomystow
i praktyk. Podczas spotkania mialy miejsce wyklady plenarne, prezentacje, sesje specjalne,
sciezki branzowe, dyskusje panelowe i samouczki.

Karol Sitkowski
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Digital Dragons Awards Gala
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Krakéw stolicq
gamedevu. Konferencja
Digital Dragons 2025

Przeztrzy dniwsercu Matopolski - od 18 do 20 maja - 2300
uczestnikow z 53 krajow wspottworzylo Digital Dragons
Conference 2025, prestizowe wydarzenie B2B dlabranzy
gierw Europie.

tekst Krzysztof Szeremeta, koordynator ds. promociji branzy gier, KPT

T egoroczna edycja konferencji, organizowanej nieprzerwanie od 2012 ro-
ku przez Krakowski Park Technologiczny, przyciggneta przedstawicieli
ponad 9oo firm. W sze$ciu rownolegle dziatajacych salach niemal 190 pre-
legentow zaprezentowato roznorodny program wyktadow i paneli dysku-
syjnych, a Centrum Kongresowe ICE tetnito zyciem podczas blisko 2500
spotkan biznesowych.

Wielkie firmy i obiecujgce studia

To wlasnie biznesowy charakter wydarzenia jest tym, co wyroznia je na eu-
ropejskiej mapie podobnych przedsiewzie¢. Konferencja Digital Dragons
to przede wszystkim przestrzen B2B, miejsce spotkan przedstawicieli naj-
wiekszych firm technologicznych i game developerskich (takich jak np.
AMD, Activision, Larian Studios, Dell czy CD PROJEKT RED), ale tez mfo-
dych studiow niezaleznych, ktore korzystajg z okazji, by zdoby¢ inwestora,
wydawce i zainteresowanie mediow, rowniez licznie reprezentowanych
podczas wydarzenia.

W tym celu organizatorzy oddali ,,indykom” do dyspozycji pokazna
przestrzen - Indie Zone - w ramach ktorej tworcy nie tylko prezentowali in-
nym gosciom konferencji swoje projekty, ale takze rywalizowali o Indie Dra-
gons Awards, wreczone po raz pierwszy na gtéwnej scenie podczas ponie-
dziatkowej Digital Dragons Awards Gala powered by Activision | Elsewhere.
Wybrane studia wystepowaly takze podczas Digital Dragons Areny, pitchu-
jac przed potencjalnymi partnerami biznesowymi.

RANOW %

TECHNOLOEY

W tym roku Indie Zone towarzyszylto rowniez specjalne wydarzenie
na platformie Steam, zorganizowane we wspolpracy z Valve. Dzigki tej ini-
cjatywie niezalezne projekty zyskaty wyjatkowa widocznos¢ - byty pro-
mowane na stronie gtéwnej najpopularniejszego sklepu z grami na $wie-
cie.

Rywalizacje te zakonczylo wreczenie statuetek za najlepszy pitch (dla
studia Rabid Rat) oraz Community Vote dla zwyciezcow glosowania pu-
blicznosci (Atomnius). Ci ostatni - dzieki uprzejmosci 11 bit studios, auto-
row najlepszej gry roku 2024, Frostpunka 2 - mogli cieszy¢ si¢ takze z prze-
kazanej im, a ufundowanej przez AMD (Technology & amp; Indie Zone
Partnera konferencji) nagrody w postaci stacji roboczej z 96-rdzeniowym
procesorem AMD Ryzen Threadripper PRO, 256GB pamieci RAM DDR§
1wydajnym dyskiem 2TB produkcji Western Digital.

Prestizowe nagrody
Developerzy z 11 bit studios otrzymali najstarsze i najbardziej prestizowe
nagrody w polskiej branzy gier - Digital Dragons Awards - w trzech kate-
goriach: Best Polish Game, Best Polish Game Design i Best Polish Game
Audio. Tryumfatorami w pozostatych kategoriach okazaty si¢ studia Criti-
cal Hit Games (Best Polish Visual Game Art, Best Polish Narrative), Rage
Quit Games (Best Mobile Game) i LocalThunk (Best Foreign Game).
Transmisje na zywo z Digital Dragons Awards Gala powered by Ac-
tivision | Elsewhere przeprowadzity media nalezace do Webedia Polska
- GRYOnline.pl i tvgry. Oprocz tego w kanatach YouTube, Twitch i X wi-
dzowie mogli sledzi¢ wypelnione rozmowami z twdrcami gier studio. Fir-
ma nagrodzita takze studio scriptwelder, zwyciezcow Indie Dragons Awards,
voucherem na kampanie promocyjng w swoich mediach w wysokosci
25000 zt.

Program i networking

Digital Dragons Conference to takze sze$¢ rownolegle prowadzonych sal
wyktadowych oraz odbywajace si¢ w Q Hotelu Plus Krakow tematyczne
summity - poswigcony zagadnieniom prawnym Legal Summit powered
by Rymarz Zdort Maruta oraz warsztatowy Game Design Summit powe-
red by Anshar Studios & amp; Fool’s Theory.

Wsrdd najgtosniejszych nazwisk, ktore wspottworzyty agende wyda-
rzenia, warto wymienic¢ Iona Hazzikostasa (Game Directora stynnego World
of Warcraft), Josha Sawyera (znanego choc¢by z Fallout: New Vegas), twor-
cow udzwiekowienia do Kingdom Come: Deliverance 2 - Jana Valte, Ada-
ma Sporke 1 Vojtécha Nedvéda czy wspdttworczynie Fornite’a Celie Ho-
dent.
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Konferencja Digital Dragons odbywata sie m.in. w Centrum Konfere
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Konferencji towarzyszyly takze liczne imprezy networkingowe - nie-
dzielne Badge Pickup Party powered by Reality Games czy VIP Party, po-
niedziatkowe Digital Dragons Party powered by Activision | Elsewhere
w Fortach Kleparz czy pointujacy impreze Happy Hour Mingle powered by
Epic.

Digital Dragons Hub

Digital Dragons Conference to element oferty Krakowskiego Parku Tech-
nologicznego dla branzy gier, ktora obejmuje rowniez programy wsparcia
dla studiow gier niezaleznych (Akcelerator DD), wyktady wspierajace po-
czatkujacych tworcow (Akademia DD) i koordynowanie Sektorowej Rady
ds. Kompetencji - Gaming i GameDev.

» Glowny Partner

Wojewodztwo Malopolskie jest gtdownym partnerem wydarzenia. Wia-
dze regionalne realizujg szereg projektow, ktore stuza innowacyjnosciiroz-
wojowi gospodarczemu Matopolski oraz jej atrakcyjnosci dla inwestorow.
Malopolska to doskonata lokalizacja do prowadzenia biznesu, szczegolnie
opartego na nowych technologiach. Dowodem na to jest coroczny wzrost
liczby nowych przedsigbiorstw, w tym dynamicznie rozwijajacych si¢ start-
upow technologicznych. Dzigki ogromnemu wsparciu przedsiebiorczosci,
a takze optymalnemu wykorzystaniu funduszy unijnych i innych srodkow
publicznych, Matopolska pozytywnie wyrdznia si¢ na tle pozostatych wo-
jewodztw.

» Glowny Sponsor

Glownym sponsorem Digital Dragons Conference 2025 jest Activision.
Elsewhere Entertainment, ogltoszone w 2024 roku, to nowe studio Activi-
sion z siedzibami w Malmo (Szwecja) oraz w Warszawie. Zespol pracuje

Krakowski Park Technologiczny B/:M
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Kultowe smocze jaja, prestizowe nagrody Digital Dragons

nad zupeie nowa, narracyjna gra AAA, ktéra ma na nowo zdefiniowa¢ ga-
tunek 1 opiera si¢ na $wiezym IP. Wizja Elsewhere jest stworzenie nowo-
czesnej, czerpiacej z odwaznych koncepcji franczyzy, ktorej dziedzictwo
wybrzmi daleko poza swiatem gier. Activision, zalozone w 1979 roku, jest
wiodgcym globalnym deweloperem, wydawca i dystrybutorem rozrywki
interaktywnej na konsole, komputery PC i urzadzenia mobilne. Elsewhe-
re to najnowsze studio Activision, zbudowane od podstaw i stale poszerza-
jace swoj zespot o swiatowej klasy tworcow. Wiecej informacji na stronie
Careers at Elsewhere.

» Miasto-Gospodarz

Krakow to nowoczesna metropolia, w ktdrej pracuje ponad milion osdb. To
132 tysiace studentow, 23 uczelnie wyzsze, w tym 7 uniwersytetow, ponad
280 mi¢dzynarodowych korporacji zatrudniajacych blisko 101 tysiecy osob
w takich sektorach jak finanse, IT, ustugi, badania i rozwdj, analityka bizne-
sowa. Rozwoj miasta opiera si¢ m.in. na inteligentnym zarzadzaniu oraz
wzmacnianiu sektora nowoczesnych ustug i badan oraz rozwoju. Krakow
stawia na innowacyjnosc oraz efektywng wspotprace nauki, biznesu i sa-
morzadu.

Digital Dragons Conference 2025 zostata objeta patronatem honoro-
wym Ministerstwa Rozwoju i Technologii oraz Ministerstwa Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego.

FOT. MACIEJ ZYGMUNT
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PURPOSE OF THE Pegr-REvViey

Transport kolejowy — przyszto$§é -
£

i szansa dla Matopolski; w Europie .:. | L .

opracowat Jacek Adamczyk,
Departament Wspodtpracy Regionalnej MARR SA

W 26 numerze BiM wroku 2023 opisywalismy poczatki
projektu RAIL 4 REGIONS (INTERREG Central Europe
2021-2027), w ktory zaangazowaly si¢ instytucje,
samorzady i placowki naukowe z 9 krajow: od Wtoch,
poprzez Austri¢, Stoweni¢, Chorwacjg, Wegry, Niemcy,
Stowacje i Czechy, az po Matopolske wlacznie. Wtedy
wydawatlo namssig, ze projekt bedzie trwatbardzo dtugo,
atymczasemjuzw styczniu 2026 roku czeka nas
zwienczenie prac projektowych. Lokomotywa R4R
nabrala tempaianina chwile nie zwalnia.

P transport jednowagonowy (z udziatem MARR, pod przewodnictwem

Rail Cargo Hungaria Goods Transport z Wegier),

» odnowa lokalnych linii kolejowych dla transportu towarowego

(zudzialem MARR, pod przewodnictwem T Bridge z Wloch),

» rozbudowaiodnowa bocznic kolejowych (pod przewodnictwem PIL

ze Stowenii ),

P tworzenie i rozbudowa stacji przeladunkowych (pod przewodnic-

P race i analizy wsrod Partnerow Projektu R4R toczyty sie poczgtkowo wo- twem Ministerstwa Infrastruktury i Rolnictwa Turyngii z Niemiec).
kot starania o identyfikacje sytuacji kolejowego transportu towarowego

w krajach uczestniczgcych w projekcie. Nalezato wskaza¢ lokalne ,,studia

przypadku”, zebra¢ dane, oceniac szanse i zagrozenia dla transportu kole-

jowego oraz wskazac na dalsze kierunki dzialania.

Czas na ACTION

Analiza sytuacji w Malopolsce nie byta wcale prosta. Spotkanie ,,interesa-

Przed kazda z grup postawiono te same zadania - wskazanie ograni-
czen, szanse rozwoju, identyfikacja decydentow. W efekcie powstata szcze-
gotowa ,,instrukcja” postepowania w kazdym sektorze przewozow kolejo-
wych z wykorzystaniem danych i przykladow z kilku krajéw Europy, ktorg
przywyklismy nazywa¢ w uproszczeniu - Srodkows. Nastepnie kazda z grup
opisata i przedstawita przyktad konkretnych dzialan w ramach przyjete;j spe-

riuszy” transportu kolejowego, zorganizowane w Tarnowie w czerwcu 2023 cyfiki: renowacje przemystowej linii kolejowej na Morawach, badanie wyko- Interreg Co-funded by

roku, uzmystowito nam skale problemdw i wyzwan, jakie czekajg kazde- rzystania bocznic na odcinkach kolejowych w Stowenii, efektywnos¢ wyko- BT e - the European Union

go, kto bedzie probowal rozwikla¢ dylemat dotyczacy kolejnictwa towa- rzystania systemu jednowagonowego z udzialem pomocy publicznej na We-

rowego. grzech oraz stworzenie systemu informacji o dostepnosci stacji przetadunko- =
Inne zdanie reprezentowali przedsigbiorcy, czyli potencjalni klienci wych na terenie Turyngii.

kolei, inne samorzady, czesciowo odpowiedzialne za infrastrukture kole-
jowa i towarzyszaca, inne operatorzy, wykonawcy i zarzadzajacy - torami,
taborem, stacjami, bocznicami i tym, na czym chyba najbardziej powinno
nam zaleze¢, czyli miejscami przetadunku multimodalnego. Do listy wy-
zwan trzeba bylo dotaczyc éwezesne plany Centralnego Portu Komunika-
cyjnego, priorytetowe inwestycje na europejskich szlakach komunikacyj-
nych Zachod-Wschdd i w transporcie pasazerskim, rosngcg konkurencje

W grudniu 2024 roku udato nam si¢ spotka¢ w Krakowie w grupie ma-
topolskich ekspertow w dziedzinie planowania, rozwoju i analiz strategicz-
nych. Dyskutowalismy o sektorze transportu kolejowego z przedstawiciela-
mi Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Matopolskiego, Krakowskiego B -
Parku Technologicznego, Centrum Business in Malopolska, Fundacji Rozwo- L
juRegionu Rabka i jednej z najwiekszych firm inwestycyjnych. 3 ”.' ; NG
- a & B . .

transportu samochodowego i ztozong, mowiac delikatnie, strukture decy- Czas na ACTION PLAN . .
zyjng w polskim systemie kolejowym. Zgodnie z obowigzujacag w projektach INTERREG logika, analizy i badania eTEn Ra“4Reg'|ons
W Malopolsce skupilismy si¢ na przyktadach obszaréw pozbawio- studyjne powinny zaowocowa¢ czyms konkretnym, realnym i dtugotrwatym. % S - aaaas
nych dostepu do transportu kolejowego, szansach na modernizacj¢ nie- Przygotowaniu do opracowania i wdrozenia Action Plan -dziatania, ktore mu- \ Enhancement of spatial and transport
ktorych odcinkow linii kolejowych (zwlaszcza w subregionie tarnowskim), si odpowiedzie¢ na pytania co, jak, kiedy, za ile i dla kogo - poswiecone byto planning capacltiesin the prmnotianaf the

zawieszonych planach nowych centrow przetadunkowych i kwestii przy-
wrocenia do uzytkowania jedynego kolejowego przejscia kolejowego w Mu-

majowe spotkanie Partneréw Projektu w Krakowie.

Tym razem wspierata nas znakomita ekipa ekspertow Wydziatu Inzy- accessibility of the rail freight transport

szynie. i — nierii Ladowej Katedry Systeméw Transportowych Politechniki Krakow- network and regional deve lopment
Metodologia pracy, przygotowana przede wszystkim przezwioska fir- [ AU AN A X AN skiej. To dzieki nim mieli$émy mozliwo$¢é ztozenia wizyty w firmie KZN Bie- p— - -
me inzynieryjna T-Brigde, ekspertow z uniwersytetu UNIZA w Stowacji 2 A zanow (produkcja elementow nawierzchni kolejowej) oraz dyskusji z udzia- This project issupported by the Interreg CENTRAL-

EURDPE Programme with co-financing from the Europear

1 Uniwersytetu Nauk Stosowanych w Erfurcie, zmierzata do ujednolicenia 7 e M
opment Fund.

zebranych danych wokot kilku tematow: 1 '

tem przedstawicieli Urzedu Transportu Kolejowego (oddziat w Krakowie)
oraz PKP Polskie Linie Kolejowe SA (Biuro Przygotowania Inwestycji). Pre-

r SN AL — B zentacja sytuacji w transporcie kolejowym w Polsce, a szczegdlnie w regio-
: T =llis nach potudniowych, stata si¢ znakomitym pretekstem do wymiany doswiad-

czen pomiedzy uczestnikami projektu z wszystkich krajow uczestniczacych

» okreslenia barier i problemdéw w rozwoju transportu kolejowego,
P analizy ekonomicznej konkurencyjnosci roznych srodkow transportu,

» wplywu na srodowisko, w RailgRegions. - o T -

» wskazania technicznych (technologicznych) wyzwan w transporcie ko- Zdajemy sobie sprawe, Ze najblizsze miesigce to czas na wiele pracy » . i

lejowym, -w zespotach narodowych i w ramach migdzynarodowych konsultacji. Stwo- \ _ ‘m .

» wyznaczenia srodowisk decyzyjnych w zakresie inwestycji kolejowych, rzenie sensownego i realistycznego Planu Dziatania (Action Plan) bedzie ERDF funding fn EUR

P analizy finansowania inwestycji (budowa, modernizacja, nowe techno- wymagato od kazdego z uczestnikow projektu dobrej refleksji, umiejetne- — .

logie) w strukture kolejowa. go operowania danymi historycznymi i prognozami, a przede wszystkim Project duration
Spotkalismy sie na warsztatach w Varazdinie (Chorwacja), w Buda- dostosowania swoich pomystéw do rzeczywistosci kazdego z krajow czy re-

peszcie (Wegry), w Lublanie (Stowenia), w Genui (Wlochy), a w maju 2025
roku w Krakowie.

Czas na PILOT ACTION
Zgodnie z zatozeniami projektu podzielilismy si¢ na cztery grupy robocze,
ktore zajely si¢ szczegdtows analiza tematow:

gionow.

Oto nagle z kilku lat uczestnictwa w projekcie Rail for Regions pozo-
stato nam kilka miesiecy; w styczniu 2026 roku planowane jest ostatnie spo-
tkanie w Erfurcie i poczatek dziatan nad wprowadzaniem efektow projek-
tu do kolejowego systemu w naszych regionach. O efektach tych dziatan
bedziemy informowac Czytelnikow BiM... w pierwszej kolejnosci.

) ) o=
FOT. ANTE KLECINA (UNIVERSITY NORTH, CHORWACJA|
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Wooden Story B/M

Wooden Story - biznes zrodzony
z rodzinnej pasiji, ktoratrwaod pokolen

w10y -

Historia tej rodzinnej manufaktury siega roku 1969, kiedytodziadek Borowypostanowﬁ stworzy¢
cos wyjatkowego- zabawklzdrewna kt(‘p bedqnle ty. ople;kne ale rowniez trwale, naturalne

iniosgce ze sobawartos

tekst Paulina Szymczéwska

T N

Drewnlanyml quawkclml Wooden Story bc|W|q sie dzieci na calym swiecie — od Europy, przez USA i Kanade, az po Japonie, Australle, a nawet Kuweijt

K locki, uktadanki, gryzakii grzechotki, autka, zabawki z historig - a wszyst-
kie piekne, kolorowe, wykonane z najwyzszg starannoscig, ekologiczne.
Tymi drewnianymi cudenkami bawia si¢ dzieci na calym swiecie - od Euro-
py, przez USA i Kanadg, az po Japonie, Australi¢, a nawet Kuwejt. Wooden
Story to niewielka, rodzinna manufaktura z Biatki w gminie Makow Podhalan-
ski, ktorej udato sie osiggna¢ miedzynarodowy sukees.

,»Zabawki, ktore pochodza zlasu, pachna drewnem i weiaz niosa dzwigk
wiatru” -to motto Wooden Story, rodzinnego warsztatu, ktory od dawna wysy-
fa drewniane cuda wswiat. Moze si¢ pochwali¢ dtugg historig.—-Od ponad 55 lat
oddajemy swoje serca pasji tworzeniaz drewna-mowi Malgorzata Borowy, kto-
rawrazz me¢zem Wiestawem prowadzi firme w matej wiosce w Beskidach.

Historia tej rodzinnej manufaktury siega roku 1969, kiedy to dziadek
Borowy postanowit stworzy¢ cos wyjatkowego - zabawki z drewna, ktore be-
da nie tylko pigkne, ale rowniez trwate, naturalne i niosace ze sobg warto$c.
Tak narodzito sie Wooden Story. Dzi$ firma znajduje sie w rekach czwartego
pokolenia rodziny Borowych.

- Pomysty, ktore stoja za naszymi projektami, wyrastaja z gtebokiego
szacunku do tradycjiikultury naszych przodkow. Czerpiemy z dawnych wzor-
cow, ale nie boimy sie nowoczesnoscl. Tak jak swiat wokot nas sie zmienia,
takimy rozwijamy si¢, faczac tradycyjne rzemiosto z nowoczesnym designem.
Dzigki temu tworzymy rzeczy niepowtarzalne, z dusza, petne pieknaiprosto-
ty. Nasze zabawkiidrewniane przedmioty powstajg z mitosci do natury iz po-
trzeby tworzenia czegos, co przetrwa probe czasu, tak jak przetrwata nasza
rodzinna pasja - podkresla pani Gosia.

Ekologia to nie trend, lecz codzienna praktyka

Wooden Story ma w swojej ofercie glownie ekologiczne zabawki dla dzieci -
od gryzakowigrzechotek dla niemowlat po zabawki wspierajace wezesny roz-
woj, takie jak uktadanki, klocki czy sensoryczne elementy edukacyjne, zgod-
ne z filozofig Marii Montessori. Sg tez puzzle, roznego rodzaju gry, autka, lal-
ki. A do tego skrzynie na zabawki, zeby fatwo byto to wszystko przechowywac.

- Rozwijamy tez lini¢ mebli dzieci¢cych zarowno do uzytku domowe-
g0, jak i do przestrzeni publicznych - jak hotele, restauracje czy przedszkola.
To stoliki, krzesetka, regaty na ksiazki, t16zka, biurka - wymienia Matgorzata
Borowy. I dodaje, ze w ostatnim czasie firma poszerzyta swoj asortyment tak-
ze o meble dla zwierzat.

Na poczatek sg to legowiska dla psow - pieknie wykonane, solidne,
z drewna debowego, z wktadem w postaci materaca - do wyboru: zwyklego
badz ortopedycznego. Oczywiscie zostaly one najpierw przetestowane i za-
aprobowane przez Jake’a, sympatycznego kundelka, ktory takze wspiera ro-
dzinny biznes Borowych. Rodzg si¢ juz zresztg pomysty na kolejne meble dla
zwierzakow, ale pani Gosia na razie nie zdradza szczegotow.

Podkreslic trzeba, ze produkty Wooden Story powstajg z najwyzszej ja-
koscidrewna posiadajgcego certyfikat FSC, co potwierdza ich zrownowazone
pochodzenie. S ekologiczne. Doich wykonczenia nie uzywa si¢ lakierow, lecz
wylacznie naturalnych olejowiwoskow, bezpiecznych dla dzieciisrodowiska.

-Duza wagg przykladamy rowniez do opakowan. Korzystamy z papie-
ruzrecyklinguiprojektujemy je w taki sposob, aby mogty byc ponownie wy-
korzystane, np. do przechowywania drobiazgow. Bo ekologia jest dla nas nie
tylko trendem, ale codzienng praktyka, ktora przenika kazdy etap produkcji
-od projektu az po koncowy produkt trafiajacy do klienta - zaznacza wtasci-
cielka Wooden Story.

Od Europy, poprzez Ameryke, az po Singapur i Kuwejt
Firma z Bialki z sukcesem prowadzi dziatalno$¢ na globalnym rynku, docie-
rajgc w najbardziej nawet odlegle zakatki swiata. Ich zabawkami bawig si¢
dzieci nie tylko w catej Europie, ale rowniez m.in. w USA, Kanadzie, Chile,
Australii, Nowej Zelandii, Japonii, Singapurze, Hongkongu, Korei Potudnio-
wej, na Tajwanie, w Kuwejcie czy Arabii Saudyjskiej.

Spora popularno$¢ zabawki Wooden Story zyskaty w Ameryce, zwlasz-
cza w Los Angeles, gdzie ciesza sie sympatia wsrod rodzicow z branzy kre-
atywnej i artystycznej.— Mitym zaskoczeniem bylo dla nas, gdy nasze produk-
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ty pojawity sie w jednym z butikow nalezacych do Kim Kardashian. Jak si¢
pozniej okazalo, czg$¢ znich trafila tez do jej domuipodezas jednej z rodzin-
nych uroczystosci dzieci celebrytow z Los Angeles bawity sie naszymi zabaw-
kami-opowiada Malgorzata Borowy. I podkresla przy tym: -To dla nas ogrom-
naradoscisatysfakeja, ze nasze produkty zyskaty uznanie na swiatowych ryn-
kach, trafiajgc do tak réznorodnych odbiorcow. Daje mam to motywacje dodal-
szej pracy 1 rozwoju.

Marka Wooden Story od lat jest rozpoznawalna na swiecie i obecna
na potkach wyjatkowych butikow i w prestizowych miejscach, takich jak np.
niemieckie Vitra Design Museum, Bauhaus Museum w Berlinie czy lon-
dynski dom towarowy Harrods. Firma z Bialki realizowata nawet wspolny
projekt zdomem mody Yves Saint Laurent. Swoja obecnosc za granica
Wooden Story buduje takze, uczestniczgc w miedzynarodowych targach
iwystawach branzowych -to dobra okazja do pokazania si¢ szerszemu gro-
nu odbiorcow.

Pani Malgorzata -zapytana, jak to sie stato, ze takiej matej firmie z wio-
skiw Beskidach udalo si¢ przebic iz przytupem wejsc na globalne rynki-od-
powiada, ze nikt si¢ o tojakos specjalnie nie staral, wyszto to naturalnie. Przed-
stawiciele firmy od lat jezdzg m.in. na targi wnetrz, designu i inne imprezy
branzowe na swiecie. Ktos na tych targach zobaczyt ich drewniane zabawki,
ktos docenitich jakos¢, jeden polecitje drugiemu, a ten kolejnemu i tak wszyst-
ko nabrato rozpedu.

- Powiem krotko: taska Boza. A mdj kolega kiedys powiedzial mi:
,»Goska, pamietaj, z taskg Bozg trzeba wspotpracowaé”. No i my to robimy
-z pasja, poswieceniem, zaangazowaniem i oddaniem - kwituje Matgorza-
ta Borowy.

Polski rynek sie otwiera

Obecnie 99% produktow Wooden Story trafia za granice. Firma chce jed-
nak bardziej zaistnie¢ na polskim rynku. Jak mowi pani Gosia, nasz krajo-
wy rynek wreszcie zrobit si¢ bardziej przyjazny i otwarty na produkty, ja-
kie oferuje manufaktura z Bialki, czyli naturalne, ekologiczne. Oczywiscie,
s3 to rzeczy nieco drozsze, bo wiadomo -jako$¢ kosztuje, ale polski rynek
zaczyna si¢ na nie powoli otwierac. Klienci doceniajg takie produkty iich
poszukuja.

- Nasze zabawki mozna kupi¢ miedzy innymi w sklepach w Warsza-
wie 1w Krakowie. Stopniowo bedziemy takze chcieli wchodzi¢ do innych
miast. Matymi kroczkami do przodu - mowi wtascicielka Wooden Story.
Idodaje, ze ich produkty zobaczy¢ mozna takze w hotelach Lake Hill na Ma-
zurach oraz w Karkonoszach, gdzie firma z Biatki wyposazyta kaciki za-
baw dla dzieci.

Wooden Story przywigzuje rowniez duzg wage do wspolpracy z mto-
dymi twdrcamii projektantami, stwarzajac im szanse na zaistnienie naryn-

Matgorzata Borowy prowadzi firme wraz z mezem Wiestawem
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Wooden Story B/M

Wooden Story tworzg ludzie z pasja, sa mistrzami rzemiosta

ku swiatowym. Firma organizowata m.in. miedzynarodowy konkurs dla mto-
dych talentow (profesjonalistow i amatorow projektowania, a takze studen-
tow i absolwentow uczelni artystycznych) zatytutlowany ,,Miejsce dziecka
w przestrzeni publicznej”. Jego uczestnicy mieli za zadanie zaprojektowac
meble dla dzieci, wykonane w duchu zgodnym z ekologiczng filozofia
Wooden Story. Konkurs cieszyt sie duzym zainteresowaniem, naptyneto
na niego 220 prac z 56 krajow - nawet tak odlegtych jak np. Nepal.

Bo te zabawki ,,majq w sobie co$ wyjgtkowego”

O tym, jak wartosciowy biznes prowadzi Wooden Story, swiadcza m.in.
miedzynarodowe nagrody i wyrdznienia. Firma moze si¢ pochwali¢ np.
tytutem Gold Kids (w kategorii The Green Adwards 2024) przyznanym
przez Kids Magazine w Wielkiej Brytanii czy nagroda Best Toys&Crafts
w Australii. Zostata rowniez nagrodzona w Londynie w konkursie Most
Sustainable, a ponadto jej projekt byt nominowany do swiatowego kon-
kursu designu.

- Nagrody i wyrdznienia s dla nas ogromnym zaszczytem. Ciesza,
motywuja, daja poczucie, Ze to, co robimy, ma sens i znajduje uznanie nie
tylko w oczach klientow, ale takze w $wiecie designu i branzy kreatywne;j.
Jednak najcenniejsza nagroda sa dla nas emocje, jakie wywotujg nasze pro-
dukty. Czesto otrzymujemy wzruszajace wiadomosci od rodzicow, ktorzy
uwazajg, ze nasze zabawki ,maja w sobie co$ wyjatkowego”. To wszystko
traktujemy jako potwierdzenie, ze mozna tworzy¢ pickne rzeczy w zgodzie
z natura, z poszanowaniem dzieciecej wrazliwosci i ze $wiat to docenia -
podkresla Malgorzata Borowy.

Oni po prostu robiq swoje...

Nie ulega watpliwosci, ze firma Wooden Story osiagneta miedzynarodo-
wy sukces. Czy jest wiec na niego jakas recepta? - To mite ustysze¢ opinie,
ze osiagnelismy sukces, cho¢ szczerze mowigce, nie myslimy o sobie w ta-
kich kategoriach - przyznaje skromnie pani Matgorzata. - My po prostu ro-
bimy swoje - najlepiej jak potrafimy, wktadajac w to serce, wiedzg, deter-
minacje, wiare 1 przekonanie, ze to, co tworzymy, ma sens i jest dobre -
dodaje.

Zwraca jednoczesnie uwagg, ze w dzisiejszych czasach prowadzenie
firmy to ogromne wyzwanie - zmieniajgcy si¢ $wiat, presja, niepewnosc. Bez
tych wartosci, na ktorych swoj biznes buduje Wooden Story, nie datoby si¢
tego wszystkiego udzwignac.

A najwazniejsi w tym wszystkim sa ludzie. To wlasnie tworzacy firme
zespot-jak podkresla Malgorzata Borowy -jest najwigkszym skarbem. Two-
13 go osoby o0 ogromnej wrazliwosci, pasji i sercu. Kazdy wnosi co$ innego
- jedni sg mistrzami precyzji i rzemiosta, inni maja zmyst estetyczny, sa tez
tacy, ktorzy dbajg o strone techniczna i loglstykq A wszystkich tgcza wspol-
ne wartosci: szacunek do pracy, do materiatu, do siebie nawzajem i przede
wszystkim do dzieci, dla ktorych to wszystko powstaje.

- To wiasnie ci ludzie tworzg przestrzen, dzieki ktorej ja moge pro-
jektowac, marzyc i - jak to sie u nas mowi - wymyslac zas cosik nowego.
Czesto to wlasnie rozmowy przy kawie, wspolne zarty w warsztacie czy
codzienna uwazno$¢ kolegow i kolezanek z zespotu staja si¢ zalgzkiem
czegos picknego. Zawsze powtarzam, ze samemu mozna wymysli¢ cos do-
brego, ale tylko razem mozna to naprawde zrealizowa¢ - podsumowuje
Matgorzata Borowy.
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Spotkania dla przedsiebiorcow

napedzajg rozwoj

opracowat Jarostaw Komorniczak, specjalista ds. wspdtpracy z JST, KPT

W Matopolsce zorganizowano cykl konferencjidla
przedsigbiorcow, realizowanych w ramach projektu
»Standardy Obstugi Inwestoraw Matopolsce 2.0”.
Projekt, realizowany wspolnie przez Wojewodztwo
Matopolskie, Krakowski Park Technologiczny oraz Bank
Gospodarstwa Krajowego, zaktada wsparcie 24 gmin
w tworzeniu srodowiska sprzyjajacego inwestycjom
iprzedsigbiorczosci. Jednym zjego kluczowych
komponentow sa wlasnie lokalne konferencje

- platformy wymiany wiedzy, inspiracjiinarzedzi
wspierajacych rozwoj firm oraz samorzadow.

G téwna koncepcja tych wydarzen opiera si¢ na przekazaniu praktycznej
wiedzy oraz budowaniu relacji migdzy lokalnymi wladzami, instytucja-
mi otoczenia biznesu i samymi przedsigbiorcami. Kazde spotkanie sktada sie
z czesci merytorycznej, obejmujgcej prezentacje ekspertow oraz sesji networ-
kingowej, ktora umozliwia nawigzywanie kontaktow i indywidualne konsul-
tacje z zaproszonymi ekspertami.

«Standardy Obstugi Inwestora w Matopolsce 2.0"
Organizatorami konferencji sa gminy, ktére w ten sposob moga sprawdzi¢
swoje umiejetnosci w zakresie organizacji tego typu wydarzen. Czesc uczest-
nikow projektu ma juz bogate, czasami wieloletnie tradycje regularnych spo-
tkan dla przedsigbiorcow, dla niektorych jest to dopiero poczatek tego typu
dziatan. Partnerzy projektu stuzg wsparciem - merytorycznym i promocyj-
nym, a takze zapewniaja udziat ekspertow prezentujacych szereg narzedzi
iprogramy moggce wesprze¢ firmy w ich rozwoju.

Ekspercireprezentujacy Krakowski Park Technologiczny, Bank Gospo-
darstwa Krajowego, Centrum Business in Matopolska, Agencje Rozwoju Prze-
myshuy, a takze organizacje regionalne ilokalne grupy dzialania, omawiajg ta-
kie tematy, jak:

P mozliwosci uzyskania ulg podatkowych wramach Polskiej Strefy Inwestycji;
» finansowanie rozwoju firm ze srodkéw unijnych i krajowych,

» transformacja cyfrowa i przemyst 4.0 zwlaszcza z perspektywy firm pro-
dukeyjnych sektora MSP,

» doradztwo podatkowe i formy prowadzenia dziatalno$ci,

P lokalne i regionalne narzedzia wsparcia dla przedsiebiorcow.

W niektdrych gminach, samorzady prezentuja stan inwestycjii dziata-
nia istotne z punktu widzenia prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Inte-
resujacym elementem niektorych konferencji sa wystapienia lokalnych firm,
ktore prezentuja swoja historig, oferte i dziela si¢ z sasiadami swoimi bizne-
sowymi doswiadczeniami.

Cykl konferencji — od Skawiny do Bobowej
Po czesci prezentacyjnej przedsiebiorcy mogg poglebic swojg wiedze i sko-
rzystac ze spersonalizowanego doradztwa udzielanego przez zaproszonych
gosciiekspertow.

Tegoroczny cykl konferencji rozpoczat si¢ 17 lutego w Skawinie, gdzie
w eleganckim Dworku Skawinskim zaprezentowano nowe kierunki roz-
woju lokalnego rynku nieruchomosci oraz przedstawiono przedsiebior-
com oferte Polskiej Strefy Inwestycji. Nastepnie, 20 lutego, gospodarzem
spotkania byly Krzeszowice - wydarzenie odbylo si¢ w Strefie Aktywno-
sci Gospodarczej w Migkini i skoncentrowalo si¢ na rewitalizacji terenow
poprzemystowych oraz wsparciu finansowym dla firm. W trakcie konfe-
rencji prezentowano rowniez dzialania gminy na rzecz rozwoju budow-
nictwa mieszkaniowego, waznego z punktu widzenia przyciggania poten-
cjalnych mieszkancow, a tym samym pracownikow dla rozwijajacych sie
lokalnie firm.

W Skawinie wtadze samorzgdowe prezentowaly swoje osiggniecia
w obszarze budownictwa mieszkaniowego
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Konferencja w Wieprzu pokazata, jak duze zainteresowanie
budzi prezentowana tematyka

Kolejne konferencje odbyty sie w Proszowicach -26 lutego, gdzie sku-
piono sie nakorzysciach ptyngcych z ulgi podatkowej w ramach Polskiej Stre-
fy Inwestycji, a takze w Chrzanowie, gdzie 6 marca zaprezentowano dyna-
micznie rozwijajaca sie¢ Chrzanowska Strefe Inwestycyjna oraz konkretne
przyklady sukcesow lokalnych przedsigbiorstw. 14 marca do grona gmin go-
spodarzy dotaczyto Zabno, ktdre zorganizowalo spotkanie w miejscowosci
Niedomice, prezentujac swoje tereny inwestycyjne orazlokalne wsparcie dla
firm z sektora MSP.

Waznym punktem na mapie wydarzen byt Tarnow, gdzie 28 marcawre-
prezentacyjnej Sali Lustrzanej Urzedu Miasta odbyta si¢ konferencja z udzia-
tem licznych instytucji otoczenia biznesu-uczestnicy mogli zapoznac si¢ z ofer-
ta m.in. Agencji Rozwoju Przemyshu, Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu czy
Krajowej Izby Doradcow Podatkowych. Jeszcze w tym samym miesiacu, a do-
ktadnie 31 marca, odbyto si¢ spotkanie w Wieprzu, zorganizowane w nowo-
czesnym Centrum Biblioteczno-Informatycznym. Program wydarzenia roz-
budowano o prezentacje mozliwosci finansowania rozwoju ze srodkow unij-
nych dostepnych za posrednictwem Lokalnej Grupy Dziatania.

1 kwietnia Zakliczyn przyjat uczestnikow w zabytkowym budynku Ra-
tusza. Tu, oprocz prezentacji programu PSIi ustug Centrum Business in Mato-
polska, zaprezentowano rowniez oferte Pogdrzanskiego Stowarzyszenia Du-
najec-Biata w zakresie Funduszy Europejskich. Maj rozpoczat si¢ intensywnie
-14 maja odbylo si¢ spotkame z udzialem Gminnej Rady Przedsigbiorczosci
w Wielkiej Ws1, a juz dzien pozniej, 15 maja, konferencje zorganizowanow Swigt-
nikach Gornych - bliskos¢ Krakowa i silna lokalna przedsiebiorczosc¢ nadaty
temu wydarzeniu szczegolne znaczenie. Cykl konferencji zakonczyto spotka-
nie w Bobowej, ktdre odbylo sie 19 maja w sali widowiskowej ,,Koronka” - te-
matyka konferencji skoncentrowata sie na promocji lokalnych terenow inwe-
stycyjnych iroli nowoczesnych technologii w rozwoju firm.

Wspélny cel - skuteczne partnerstwo

Kazde z tych wydarzen stanowilo element szerszej strategii integracji samo-
rzadow, instytucjiiprzedsigbiorcow wokot wspolnego celu: wzmocnienia go-
spodarczego potencjatu Matopolski i budowy trwatych mechanizméw wspie-
rajacych rozwoj inwestycji.

Konferencje w ramach projektu ,,Standardy Obstugi Inwestora w Ma-
topolsce 2.0’ ma]q nie tylko charakter mformacy]ny, ale stanowig wazne ogni-
wo strategii rozwoju regionalnego. Uczestnicy, zarowno przedstawiciele MSP,
jak i duzych firm, zyskujg dostep do praktycznej wiedzy, narzedzi oraz sieci
kontaktow, ktore realnie wspieraja ich rozwoj. Dla samorzadow jest to okazja
do promocji lokalnej oferty inwestycyjnej i wzmacniania relacji z sektorem
prywatnym.

Projekt podkresla, jak istotna jest profesjonalna obstuga inwestora -
od jasnych zasad administracyjnych, przez odpowiednio przygotowane tere-
ny, az po aktywny dialog z biznesem. Gminne konferencje sa przyktadem sku-
tecznego partnerstwa -1aczacego wiedzg ekspercka, lokalne zaangazowanie
irealne wsparcie instytucjonalne.

W 2025 roku Matopolska znowu wyznacza nowe standardy w budowa-
niu relacji z przedsi¢biorcami. Dzigki inicjatywie ,,Standardy Obstugi Inwe-
stora w Matopolsce 2.0”, zrealizowano serie warto$ciowych spotkan, ktdre
wzmacniaja lokalny ekosystem biznesowy. Gminy uczestniczace w projekcie
udowodnily, ze sa nie tylko gotowe na przyjecie inwestorow, ale aktywnie
kreuja przestrzen do rozwoju firm, tworzenia miejsc pracy i wzmacniania po-
zycji gospodarczej regionu. A za nami dopiero polowa roku. Wciaz czekajg
nas spotkania w kolejnych gminach, mi¢dzy innymi w Babicach, Dabrowie
Tarnowskiej czy Libigzu. Dzigki takim dziataniom Matopolska nie tylko przy-
ciaga, ale i zatrzymuje kapitat - finansowy, intelektualny i spoteczny.
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Robert Maciaszek, burmistrz Chrzanowa, prezentuje przedsiebiorcom
Chrzanowskq Strefe Gospodarczq

14 marca spotk;r-\ié dla przedsigbiorcéw zorganizowata gmina iq-b-no
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Z wizytg na Warmii i Mazurach
inspiracje dla Matopolski

opracowat Tomasz Wieliczko, specjalista ds. obstugi inwestora KPT

Wspotczesne samorzady, ktore chcg skutecznie wspierac
rozwoj gospodarczy swoich regionow, musza
nieustannie poszukiwac nowych rozwigzan, inspiracji
idobrych praktyk. Doskonatym przykladem takiego
podejsciabyta wizytastudyjna przedstawicieli
matopolskich gmin wwojewodztwie warminsko-
mazurskim.

S potkania z samorzadowcami i instytucjami gospodarczymi z péinocno-
wschodniej Polski, organizowane w ramach projektu ,,Standardy Ob-
shugi Inwestora w Matopolsce 2.0”, zaowocowaly cenng wymiang doswiad-
czen oraz nowym spojrzeniem na efektywne zarzadzanie potencjalem in-
westycyjnym.

Nowatorskie strategie

Celem wyjazdu, zorganizowanego w partnerstwie Krakowskiego Parku Tech-
nologicznego, Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego oraz
Banku Gospodarstwa Krajowego, byta wymiana doswiadczenipoznanie no-
watorskich strategii w zakresie pozyskiwania oraz kompleksowego wsparcia
przedsiebiorcow.

Wizyta objela wazne osrodki gospodarcze Warmii i Mazur - Lubawe,
Olsztyneki Olsztyn. Uczestnicy wyjazdu mieli okazje spotkac si¢ zlokalnymi
wiladzami, przedstawicielami Warminsko-Mazurskiej Agencji Rozwoju Re-
gionalnego, Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Waminsko-Mazurskie-
go oraz zarzagdem Warminsko-Mazurskiej Specjalnej Strefy Ekonomicznej.
Dzielono si¢ praktycznymi rozwigzaniami i sukcesami w budowaniu przyja-
znego klimatu inwestycyjnego.

W Lubawie, burmistrz Maciej Radtke oraz jego zastgpca Stawomir
Jamrozy, przedstawili ambitne strategie rozwoju miasta, oparte na strategicz-
nych inwestycjach i partnerskiej wspotpracy z przedsigbiorcami. Cenne spo-
strzezenia w zakresie tworzenia korzystnych warunkow dla inwestycjina po-
ziomie powiatu zaprezentowat rowniez starosta itawski Bartosz Bielawski.

W Olsztynku, zastepca burmistrza Bogustaw Kowalewski oraz kierow-
nik Zagospodarowania Przestrzennego Adam Korgul, przyblizyli matopol-
skiej delegacji kluczowe aspekty planowania przestrzennego, uwzgledniaja-
cego specyficzne potrzeby inwestorow oraz tworzenia atrakcyjnego otoczenia
biznesowego.

Ostatnim punktem wizyty byto spotkanie w Olsztynie, z prezesem War-
minsko-Mazurskiej Agencji Rozwoju Regionalnego (WMARR) Markiem Ka-
rolewskim, Martg Piskorz - dyrektorka Wydzialu Wspierania Innowacji
1Wspdlpracy Terytorialnej WMARR, prezesem Warminsko-Mazurskiej Spe-
cjalnej Strefy Ekonomicznej Marcinem Tumaszem, burmistrzem Lidzbarka
Warminskiego Jackiem Wisniowskim oraz Piotrem Burczykiem, dyrektorem
Departamentu Koordynacji Promocji Urzedu Marszatkowskiego Wojewodz-
twa Warminsko-Mazurskiego. Podczas tego inspirujacego spotkania zapre-
zentowano imponujace przyktady dynamicznego rozwoju stref gospodar-
czych oraz innowacyjne podejscie do obstugi inwestorow, ktore przyczyniajg
sie dowzrostu konkurencyjnosci regionu. Zaprezentowano przyktady strate-
gicznych inwestycji regionu, takich firm jak Zalando czy Ikea.

Fundamenty Standardéw Obstugi Inwestora
Wizyty studyjne, takie jak ta na Warmii i Mazurach, stanowig jeden z funda-
mentow projektu ,,Standardy Obstugi Inwestora w Matopolsce 2.0”. Projekt,
realizowany wspdlnie przez Krakowski Park Technologiczny, Bank Gospo-
darstwa Krajowego 1 Wojewodztwo Matopolskie, ma na celu nie tylko popra-
we jakosci obstugi inwestorow w gminach, ale réwniez profesjonalizacje dzia-
tan samorzgdow w zakresie promocji inwestycyjnej i tworzenia atrakcyjnego
otoczenia biznesowego.

»Standardy Obstugi Inwestora w Matopolsce 2.0” to inicjatywa obej- : = e
mujaca 24 gminy z calego wojewddztwa. Kazda z nich otrzymuje wspar- % ' L 4 A R
cie w formie szkolen, warsztatow, audytow, a takze udziatu w wizytach leyta studyjncl prezentacja kluczowych inwestycyji w , Lubawie
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Konferencja w Warmirisko-Mazurskiej Agencja Rozwoju Regionalnego
- prezentacja polityki proinwestycyjnej wojewédztwa
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studyjnych - takich jak ta na Warmii i Mazurach. Projekt wzmacnia kom-
petencje urzednikow, uczy budowania relacji z inwestorami i wdrazania
kompleksowych procedur obstugi projektow inwestycyjnych. Dzieki temu
gminy moga skutecznie konkurowac o inwestycje nie tylko w skali kraju,
ale iw Europie.

Wymiana doswiadczen

Wizyta na Warmii i Mazurach miata jeszcze jeden nieoceniony aspekt — wy-
miany doswiadczen. Przedstawiciele roznych gmin, reprezentujacy zaréwno
duze miasta, jak i mniejsze osrodki miejsko-wiejskie, mogli wymienia¢ si¢
miedzy sobg spostrzezeniami, strategiami oraz wyzwaniami, przed ktorymi
stoja w swoich lokalnych spotecznosciach. Taka wymiana wiedzy buduje trwa-
te relacje migdzy samorzgdowcamii sprzyja tworzeniu wspolnego frontu dzia-
tan na rzecz rozwoju gospodarczego calego regionu.

W wizycie studyjnej wzi¢li udziat przedstawiciele lokalnych samorza-
dow z Bobowej, Chrzanowa, qurowy Tarnowskiej, Krzeszowic, Ksiaza Wiel-
kiego, Libigza, Mszany Dolnej, Pcimia, Proszowic, Sekowej, Skawiny, Swiat-
nik Gornych, Tarnowa, Trzebinii Zakliczyna. Wojewodztwo Matopolskie re-
prezentowane bylo przez Rafata Kosowskiego, dyrektora Departamentu Nad-
zoru Whascicielskiego i Gospodarki UMWM, Edyte Spyrczynska, kierownika
zespotu ds. marketingu regionalnej gospodarki UMWM.

Matgorzata Regulska, koordynator ds. wspotpracy z JST Krakowskie-
go Parku Technologicznego, Tomasz Wieliczko, specjalista ds. obstugi inwe-
stora KPT oraz Adrian Ortowski, starszy specjalista ds. projektow rozwojo-
wych Banku Gospodarstwa Krajowego, reprezentowali pozostatych partne-
row projektu.

Wyjazd studyjny na Warmie i Mazury po raz kolejny potwierdzit, ze war-
to inwestowac w edukacje i rozwoj kompetencji kadr samorzgdowych. Kaz-
dy kontakt zinnym regionem, kazda inspiracja zzewnatrz, pozwala lepiej zro-
zumie¢ wyzwania i mozliwosci, jakie stojg przed matopolskimi gminami. Ta-
kie doswiadczenia nie tylko motywuja do dzialania, ale tez otwierajg nowe
perspektywy -zaréwno w zakresie polityki proinwestycyjnej, jakiw budowa-
niu dtugofalowych strategii rozwoju.

Stotkanie w UM w Olsztynku. Partnerstwo i wieloptaszczyznowa wspét-
praca miasta Olsztynek z przedsiebiorcami

STANDARDY 0BSEUGI
INWESTORA
W MALOPOLSCE 2.0

B e N\ MALOPOLSKA BGK

Lubawska Strefa Inwestycyjna
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KOKOSY rozdane

7 maja w gmachu Akademii Gorniczo-Hutniczej
w Krakowie poznalismy laureatow Ogolnopol-
skiego Konkursu Konstrukeji Studenckich KOKOS.
W Gali Finatowej uczestniczyt Piotr Dziurdzia, wi-
ceprzewodniczgcy Komisji Innowacji i Nowocze-
snych Technologii Sejmiku Wojewodztwa Mato-
polskiego, ktory w imieniu Eukasza Smotki, Mar-
szatka Wojewodztwa Matopolskiego, wreczyt sta-
tuetki zwyciezcom.

Projekt ten, po raz czwarty, otrzymat wspar-
cie w ramach Otwartego Konkursu Ofert progra-
mu ,,Matopolska - tu technologia staje si¢ bizne-
sem”, ktory Wojewddztwo Malopolskie realizuje
od 2013 roku.

Konkurs Konstrukeji Studenckich (KOKOS)
to ogolnopolski projekt organizowany od 10 latw Kra-
kowie, ktorego celem jest wylonienie najbardziej uta-
lentowanych konstruktoréw sposrdd studentow naj-
lepszych uczelni technicznych w Polsce. To nie tyl-
korywalizacja, ale takze szansa na rozwoj, zdobycie
cennego doswiadczenia oraz nawiazanie kontaktow
zekspertamiiinwestorami. Organizatorem Konkur-
su jest Niezalezne Zrzeszenie Studentow.

Podczas Gali Finalowej, nagrody dla zwy-
ciezcow wreczane byly w siedmiu kategoriach: Ve-
hicle (konstrukcje pojazdow), Ecology (konstruk-
cje zawierajace rozwiazania przyjazne dla srodo-
wiska), Smart Robots (konstrukeje z zakresu sze-
roko pojetej automatyki i robotyki), Life Upgrade
(konstrukeje utatwiajace Zycie osobom z niepetno-
sprawnosciami), Sky (projekty zwigzane z lotnic-
twem i technologiami powietrznymi od drondw
po rakiety), Printer (konstrukcje wykonane z wy-
korzystaniem druku 3D), Joker (kategoria specjal-
na dla unikatowych projektow, ktore nie mieszcza
sie w zadnej z powyzszych kategorii).

Joanna Domarnska
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CURIOST. Wsparcie dla produkciji

B/:M

i gospodarka o obiegu zamknietym

C URIOST - to projekt w ramach programu
Interreg CENTRAL EUROPE (priorytet
Bardziej Ekologiczna Europa Centralna).
W czerwcu 2024 1., South Poland Cleantech
Cluster-Klaster innowacjiiczystych technolo-
gii-rozpoczat realizacje 30-miesiecznego pro-
jektu CURIOST, majacegona celu przyspiesze-
nie realnych zmian w kierunku trwatego przej-
$ciana model zréwnowazony w produkcji.

CURIOST - cztery sektory

Projekt opiera si¢ na zatozeniu, ze gospodar-
ka o obiegu zamknietym jest kluczowym
czynnikiem umozliwiajacym innowacyjny,
zrownowazony rozwdj produktow. Projekt ma
na celu umozliwienie firmom z sektora MSP
oraz spotkom o $redniej kapitalizacji, wyko-
rzystania potencjatu w zakresie innowacyjne-
go, zrownowazonego rozwoju produktow
1czerpania zyskow z wdrozonych rozwigzan.

Do projektuzostaty wybrane cztery sek-
tory: Mechanika i mechatronika, Tworzywa
sztuczne, Opakowania i Budownictwo.

Projekt jest realizowany przez Konsor-
cjum zrzeszajace jedenastu partnerow z sied-
miu panstw Europy Srodkowej, posiadajgcych
specjalistyczna wiedze w zakresie rozwoju
produktow, innowacji biznesowych, gospo-
darki o obiegu zamknietym oraz zagadnien
zwigzanych z energig i sSrodowiskiem.

Na poziomie operacyjnym strategia
projektu polega na wyborze 20 firm z sektora
MSP i mid-cap na obszarze Matopolski. Na-
stepnie konsorcjum wybierze 30 (sposrod 140

bioracych udziat w projekcie), najbardzie;
zmotywowanych i otwartych na proces wdro-
zenia przedsiebiorstw, ktore wezma udziat
pracach pilotazowych.

Partnerzy projektu CURIOST
Austria (Business Upper Austria, ConPlusUI-
tra), Stowacja (Uniwersytet Ekonomiczny
w Bratystawie), Wegry (Izba Handlu i Prze-
mystuw Pecs-Baranya), Polska (South Poland
Cleantech Cluster non-profit), Chorwacja
(Park Naukowo-Techniczny na Uniwersyte-
cie Rjjeka, Metal Centre Cakovec-Centrum
Rozwoju i Szkolen Przemystu Metalowego),
Wtochy (Park Naukowo-Technologiczny
ENVIRONMENT PARK, Klaster Innowacji
MESAP) i Niemcy (Klaster Srodowiskowo-
Technologiczny Bavaria, Bayern Innovativ).
W ramach realizacji projektu przedsta-
wiciele South Poland Cleantech Cluster spo-
tkali si¢ z firmami z czterech wybranych branz.
Wielurozméwcow wskazato na brak konkret-
nych zachet legislacyjnych, ktore moglyby spo-
wodowac, ze wdrozenie strategii zrownowa-
zonego rozwoju mogloby stac si¢ optacalne.
Obecnie rozpoczyna si¢ faza edukacyj-
na Curiost. W kolejnych miesiacach bedg or-
ganizowane warsztaty dotyczace podniesie-
nia swiadomosci w obszarze GOZ, a takze do-
starczenie narzedzi potrzebnych do wdraza-
nia rozwiazan. Kontakt:
= Janusz Kahl j.kahl@spcleantech.com
= Urszula Kwasniewska
u.kwasniewska@spcleantech.com
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laureatem nagrad
Global Free Zones of the Year
20231 2024!
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WINMER: EUROPE

FUTURE INNOVATION

preferencje dla matych i srednich przedsiebiorstw

zwolnienia podatkowe do 70%

specjalne warunki dla inwestorow w Chrzanowie, Gorlicach,
Jedrzejowie, Nowym Sqczu, Nowym Targu, Tarnowie, Zakopanem

doradztwo i opieka poinwestycyjna

Krakowski Park Technologiczny
zaprasza wszystkich przedsiebiorcow!
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— strefa@kpt.krakow.pl - www.kpt.krakow.pl
- tel. 1264019 49
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Wspierajqgc
przedsigebiorczos¢
rozwijamy,
integrujemy

| promujemy
Matopolske!

Zapewniamy korzystne
warunki i przestrzeh do
prowadzenia biznesu

Oferujemy pomoc
finansowq, inwestycyjng,
doradczq i szkoleniowq

Doradzamy przedsigbiorcom
i startujgcym w biznesie

Asystujemy w zaktadaniu
firmy

Planujemy rozwoj
Wspieramy sprzedaz

Proponujemy:

konkurencyjne fundusze
pozyczkowe

dotacje na rozwodj
i szkolenia

wynajem nowoczesnych
przestrzeni dla biznesu
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